
「熊野エリア万博キャンペーン」企画書 

 

１．キャンペーン概要 

○内容 

大阪・関西万博を訪れる予定の方及び訪れた方に対し、次の旅行の目的地として熊野

エリアを選定いただけるよう、キャンペーンを通してエリア内の魅力ある事業者及び

コンテンツを知っていただき、訪れていただいた方に対し、特典を付与します。 

 

○役割 

協力事業者：お越しいただいたお客様への特典付与 

熊野エリア観光推進実行委員会：キャンペーン運営及び周知 

 

○ターゲット 

大阪・関西万博のチケット（未使用・使用済）をお持ちの方 

 

 ○キャンペーン期間 

令和７年６月末から令和８年１月末まで（予定） 

 

○キャンペーンイメージ 

 

 

 

 



２．協力事業者への依頼事項及び対応方法について 

○特典の付与及びお客様対応について 

特典の協賛をお願いいたします。 

大阪・関西万博のチケットを提示されたお客様に対し、特典の付与をお願いいたしま

す。 

なお、特典の設定範囲は下記のとおりまでとしてください。 

また、条件やチケット提示のタイミングを指定することも可能です。 

・会計割引の場合：会計合計額から 10%引き以下まで 

         割引額明記の場合は 200 円引きまで 

・商品の場合：ドリンク 1杯、小鉢一皿程度まで 

・ノベルティ付与の場合：200 円以下のものまで 

例）①会計合計額から 5%引き・2,000 円以上注文した場合に限る・注文時提示 

  ②1 名あたり 100 円引き・体験に限る・会計時提示 

  ③ステッカープレゼント・1 品以上ご注文された方・注文時提示 

 

【参考】大阪・関西万博チケットについて 

チケットの種類は紙、電子、ストラップ等があります。いずれの場合もチケット ID

が記載されているかご確認ください。 

なお、電子に不慣れな方が来店される場合や、10月 13 日以降は電子チケットの表

示ができなくなる場合があります。大阪・関西万博に訪れたことが写真やレシート

等、他の方法で確認できる場合や、チケットの購入履歴が確認できる場合等は柔軟

なご対応をお願いいたします。 

・紙チケット例 

 

・電子チケット例 

  



・ストラップチケット例 

  

 

○キャンペーンにかかる掲示物の協力について 

キャンペーン直前に掲示物を送付させていただきますので、掲示についてご協力をお

願いいたします。なお、掲示場所は任意となりますが、お客様から見える位置にお願

いいたします。 

・掲示物イメージ（A4） 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



３．キャンペーン周知方法及び推定リーチ数について 

○周知方法及び推定リーチ数 

WEB 媒体については、熊野エリア観光推進実行委員会が運営する HP 及び SNS にお

いて周知を行います。なお、SNSにおいては広告宣伝を行います。また、チラシも制

作し、各種出展等において周知を行います。 

推定リーチ数：26.6 万人（個別のリーチ数後述） 

※その他、関係団体や協力事業者が独自で広報を行う可能性あり 

 

○熊野エリア観光推進実行委員会 HP 

特設ページを制作し、キャンペーンの概要及び協力事業者の周知を行います。 

また、事業者ごとの紹介ページを作成します。 

推定リーチ数：1.6 万人（R6.7～R7.1 の HP へのアクセス数） 

・特設ページイメージ 

 

 

 

 



・事業者紹介ページイメージ（「特設ページ」店舗名からリンク） 

 

※キャンペーン終了後も継続して掲載されます 

※実例を下記 URL から確認できます 

https://www.kumano-area.jp/?s= 

 

https://www.kumano-area.jp/?s


○SNS広告 

熊野エリア観光推進実行委員会 Instagram(@kumano.wakayama)にキャンペーンの概

要を投稿し、それを用いて特設ページにアクセスするよう広告を発信します。 

推定リーチ数：20万人（広告費用から算出） 

 

○チラシ・出展告知 

キャンペーンチラシを作成し、出展等においてキャンペーンの告知を実施します。 

推定リーチ数：5 万人 


